Dijital Baskiya Nasil Girmeli?
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Bu konuyu ilkin dijital baski basligi ile 12 Ocak 2014 tarihinde yazdim. Haziran basinda gittigim
Drupa fuarinda, hemen her tlrli malzeme Gzerine dijital baski yapildigini gérdiim.

Iki tiir makine yaklasimi belirgin hale gelmis: Barberan ve HP gibi sirketler, bir hat ile (belki biraz
pahall) ama uzun vadeli ¢ézimler sunuyorlar.
Lo

Karsilarinda ise Xante ve Wonder gibi nispeten daha kiiclik ve ucuz ama baski kalitesi (ilk gruba
gobre) biraz daha disuk olan makineler éneriyorlar.

Fuardaki dijital teknolojiler hakkinda en kapsaml (en iyi dederlendiren ama yalnizca blylk
makineleri agiklayan) yaziyl International Paper Board dergisinin Temmuz 2016 sayisinda, ‘The
World has gone Digital Crazy!” bashdl altinda okumak mimkindlr. Bu yazinin internet linki,
yazimin altindadir.

Baski kalitesi, hem kullanilan kagidin hem de kullanilan mirekkebin etkisinde iken; makinedeki
ink jet sayisindan da etkilenmektedir. Nitekim baski kalitesi konusunda cok iddiali olan Barberan,
Jetmasterina CMYK'ya ilave 2 renk daha koymus.

Sektoriimiize Etkileri

Dijital baskinin ilk ortaya c¢ikis amaci (veya sizin beklentiniz), hem ofsete en yakin alternatif olmak
hem de hizli olmak ise sanki ikinci grubun yaklasimi biraz daha dogru gibi. Buna karsilik bu tirlQ
(yani Xante veya Wonder gibi) makinelerin, ylksek baski kalitesinde yogun baskilar yapamadidi
da bilinen bir gercek. Ulkemizde de bulunan bir yabanci grup, ellerinde 4 tane kiiclik/ucuz makine
varken, HP ile gortstigunt anlatmistir.

Hemen tim makine Ureticileri, mirekkebi benden alacaksin derken; HP (konusabildigim Ureticiler
arasinda) makineyi satmak yerine kiralamay! da éneren tek sirket idi.

Ayrica HP, preprint baski anlayisini da dijital hale getirmis ve satmis durumda. HP, dijitali diger
baski ydntemlerine uygulamis olmasi onu biraz daha éne gegirmis gibi gérintyor.

Fuarda karsilastigim ziyaretgilerin blylk ¢odunlugu ofset baski isletmeleri idi. Bu kisiler, dijital
baskinin kendi islerinin 6nemli bir kismini bitirecedini, oluklu fabrikalar ise yeni bir is imkanini
anlamis durumdalar. Bu nedenle de teklif alan ofsetcileri de oluklu fabrikalarini da gérdim.
Oluklu mukavva fabrikalar (daha dogrusu, orta ve kiicik dlcekli olanlari) ofset baskili isleri almak
ve dijital olarak Gretme imkanina kavusacaklar.

Benzeri is hacmindeki bazi fabrikalarin, display/stand adlarla anilan raflarin Gretimine kaymasi
olasidir.

Mevcut durumda az adetli oldugu icin fahis fiyata satilan bazi ofset ambalajlar, hizla dijitale
dbénecek ve ucuzlayacaktir.
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https://4.bp.blogspot.com/--Z-HrRqPiak/V9vtEw3u72I/AAAAAAAAAeM/h4RQLJ7jNWwbKYHoISV0yB1VHGJpRg3bgCLcB/s1600/Ekran%2BAl%25C4%25B1nt%25C4%25B1s%25C4%25B12.PNG

Fuarla ayni glnlerde BHS ile Screen Graphic and Precision Solutions sirketleri, oluklu hattinda
dijital baski yapma amach teknoloji gelistireceklerini acgikladilar. Konuya iliskin duyuru, yazimin
altindaki ikinci linktedir.

Bu girisim, dijital baskinin daha da hizlanmasi anlamina gelir ki; sanki preprint teknolojisi olukluya
tasinmis gibi (belki de daha fazlasi) olacaktir.

Konuya Iliskin Endisem

‘High graphics’ makinelerde oldugu gibi, oluklu fabrikalarinin dijital baski makinelerinden Uger-
beser alip, kutuyu dogru fiyatta satmamasi/satamamasidir. Yiksek kaliteli baski yapan makineler
sektoérde codaldikca, bu Urinlerin karliliklari dramatik olarak azalmistir.

Peki Ne Yapmali?

Pazardan emin dedgilsek, ucuz makinelerden bir tane alip-pazar test etmek mantikli bir ¢ozim
gibidir.

Musteri ile iyi bir kontratiniz varsa, daha pahali ¢c6ziimlere yonelmek daha akillicadir.

Ya da BHS ile Screen’in ¢6zimUnU de bekleyebilirsiniz.

Yazida atifta bulunulan adresler:

http://www.thepackagingportal.com/features/the-world-has-gone-digital-crazy
http://www.screen.co.jp/ga_dtp/en/news/2016/06/gpn160601e.html
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