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Bu konuyu ilkin dijital baskı başlığı ile 12 Ocak 2014 tarihinde yazdım. Haziran başında gittiğim 

Drupa fuarında, hemen her türlü malzeme üzerine dijital baskı yapıldığını gördüm. 

İki tür makine yaklaşımı belirgin hale gelmiş: Barberan ve HP gibi şirketler, bir hat ile (belki biraz 

pahalı) ama uzun vadeli çözümler sunuyorlar.  

 

Karşılarında ise Xante ve Wonder gibi nispeten daha küçük ve ucuz ama baskı kalitesi (ilk gruba 

göre) biraz daha düşük olan makineler öneriyorlar. 

 

Fuardaki dijital teknolojiler hakkında en kapsamlı (en iyi değerlendiren ama yalnızca büyük 

makineleri açıklayan) yazıyı International Paper Board dergisinin Temmuz 2016 sayısında, ‘The 

World has gone Digital Crazy!’ başlığı altında okumak mümkündür. Bu yazının internet linki, 

yazımın altındadır. 
 

Baskı kalitesi, hem kullanılan kağıdın hem de kullanılan mürekkebin etkisinde iken; makinedeki 

ink jet sayısından da etkilenmektedir. Nitekim baskı kalitesi konusunda çok iddialı olan Barberan, 

Jetmaster’ına CMYK’ya ilave 2 renk daha koymuş. 

 

Sektörümüze Etkileri 

Dijital baskının ilk ortaya çıkış amacı (veya sizin beklentiniz), hem ofsete en yakın alternatif olmak 

hem de hızlı olmak ise sanki ikinci grubun yaklaşımı biraz daha doğru gibi. Buna karşılık bu türlü 

(yani Xante veya Wonder gibi) makinelerin, yüksek baskı kalitesinde yoğun baskılar yapamadığı 

da bilinen bir gerçek. Ülkemizde de bulunan bir yabancı grup, ellerinde 4 tane küçük/ucuz makine 

varken, HP ile görüştüğünü anlatmıştır. 

Hemen tüm makine üreticileri, mürekkebi benden alacaksın derken; HP (konuşabildiğim üreticiler 

arasında) makineyi satmak yerine kiralamayı da öneren tek şirket idi. 

Ayrıca HP, preprint baskı anlayışını da dijital hale getirmiş ve satmış durumda. HP, dijitali diğer 

baskı yöntemlerine uygulamış olması onu biraz daha öne geçirmiş gibi görünüyor.  

Fuarda karşılaştığım ziyaretçilerin büyük çoğunluğu ofset baskı işletmeleri idi. Bu kişiler, dijital 

baskının kendi işlerinin önemli bir kısmını bitireceğini, oluklu fabrikaları ise yeni bir iş imkânını 

anlamış durumdalar. Bu nedenle de teklif alan ofsetçileri de oluklu fabrikalarını da gördüm. 

Oluklu mukavva fabrikaları (daha doğrusu, orta ve küçük ölçekli olanları) ofset baskılı işleri almak 

ve dijital olarak üretme imkanına kavuşacaklar.  

Benzeri iş hacmindeki bazı fabrikaların, display/stand adlarla anılan rafların üretimine kayması 

olasıdır. 

Mevcut durumda az adetli olduğu için fahiş fiyata satılan bazı ofset ambalajlar, hızla dijitale 

dönecek ve ucuzlayacaktır. 

http://isadoganli.blogspot.com.tr/2016/09/dijital-baskya-nasl-girmeli.html
http://isadoganli.blogspot.com.tr/2014/01/dijital-bask-oluklu-mukavva-ambalaj.html
https://3.bp.blogspot.com/-a5KSCQ8Gf3Q/V9vs-Tt4eaI/AAAAAAAAAeI/-I3KbYxS0DcX_bl_9T_eTgqfJStx8p_eACLcB/s1600/Ekran%2BAl%25C4%25B1nt%25C4%25B1s%25C4%25B1.PNG
https://4.bp.blogspot.com/--Z-HrRqPiak/V9vtEw3u72I/AAAAAAAAAeM/h4RQLJ7jNWwbKYHoISV0yB1VHGJpRg3bgCLcB/s1600/Ekran%2BAl%25C4%25B1nt%25C4%25B1s%25C4%25B12.PNG


Fuarla aynı günlerde BHS ile Screen Graphic and Precision Solutions şirketleri, oluklu hattında 

dijital baskı yapma amaçlı teknoloji geliştireceklerini açıkladılar. Konuya ilişkin duyuru, yazımın 

altındaki ikinci linktedir. 

Bu girişim, dijital baskının daha da hızlanması anlamına gelir ki; sanki preprint teknolojisi olukluya 

taşınmış gibi (belki de daha fazlası) olacaktır. 

 

Konuya İlişkin Endişem 

‘High graphics’ makinelerde olduğu gibi, oluklu fabrikalarının dijital baskı makinelerinden üçer-

beşer alıp, kutuyu doğru fiyatta satmaması/satamamasıdır. Yüksek kaliteli baskı yapan makineler 

sektörde çoğaldıkça, bu ürünlerin karlılıkları dramatik olarak azalmıştır. 

 

Peki Ne Yapmalı? 

Pazardan emin değilsek, ucuz makinelerden bir tane alıp-pazarı test etmek mantıklı bir çözüm 

gibidir.  

Müşteri ile iyi bir kontratınız varsa, daha pahalı çözümlere yönelmek daha akıllıcadır. 

Ya da BHS ile Screen’in çözümünü de bekleyebilirsiniz. 
 

Yazıda atıfta bulunulan adresler: 

http://www.thepackagingportal.com/features/the-world-has-gone-digital-crazy 

http://www.screen.co.jp/ga_dtp/en/news/2016/06/gpn160601e.html 

 

http://www.thepackagingportal.com/features/the-world-has-gone-digital-crazy
http://www.screen.co.jp/ga_dtp/en/news/2016/06/gpn160601e.html

